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El escaparate como herramienta de venta

Caodigo: 3297

Estos Cursos estan compuestos por un pack de formacion ideados para desarrollar Formaciéon Continua en las
modalidades “ a distancia” y/u “on line”. Los contenidos de nuestros cursos, ajustados a los certificados de
Profesionalidad, dan cobertura a un gran numero de cualificaciones profesionales. Cada pack de formacion se compone
de: manual 6 temario del alumno, cuaderno de anotaciones, prueba de evaluacidon y cuestionario de calidad y en su caso
CD o DVD o claves para el acceso al aula virtual basada en la plataforma libre mas conocida Moodle. Ofrecemos un
servicio especializado de tutorias en las modalidades “a distancia” y “on-line”, por el que mas de 100 profesionales
cualificados gestionaran su curso formativo, tanto a nivel administrativo y docente, encargandose de:

Tutor personal por alumno.

Gestion del envio del temario o manual formativo.
Seguimiento permanente del aprendizaje.
Resolucion de dudas.

Emision de un diploma acreditativo.

M

» Modalidad: Distancia

» Duracion: Tipo A -de 76 a 85 horas

» Objetivos:

Adquirir conocimientos y habilidades sobre como organizar, crear y combinar
elementos de un escaparate. Dominar todos los tipos de escaparates que existen, cuando
son adecuados y como optimizar el espacio y la composicion de este para que en
definitiva se llame la atencion del cliente y esto se traduzca en mayores ingresos

» Contenidos:

El Escaparate
Introduccion al escaparate. Tipos de escaparates. Funcion y objetivos. Disefio del

escaparate. Elementos del escaparate. Materiales. Elementos estructurales

El Color

Percepcion del color. teoria del color. Propiedades del color. Circulo cromatico. Color y
composicion. Connotaciones del color. La decoracion y el color. El escaparate y el
color.

La iluminacién

La luz y la sombra. Temperatura del color. Nivel de iluminacién. Tipos de lamparas.
Caracteristicas de la iluminacion. La luz como medio en el comercio. Tres tipos de
iluminacién. Funciones de la luz. Criterios para decidir la luz.
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La composicion
La composicion. Zonas del escaparate. Proporciones. Reglas de composicion.

Percepcidn, publicidad e imagen corporativa
Percepcion visual. Teoria y leyes de la percepcion. Ilusiones opticas. El disefio.
Publicidad. Comunicacién empresarial. La identidad corporativa.

Montaje paso a paso

Antes de empezar. Analisis del mercado y clientes potenciales. Limpieza y preparacion
del espacio. Proceso de seleccion. Sistema de iluminacién. Montaje. Distribucion del
espacio. Renovacion del escaparate. Ratio e indices de control.
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